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KURSBESKRIVELSE FOR ENGELSK: ENGLISH BUSINESS COMMUNICATION
	1. Studium:  
	Internasjonal Markedsføring og relasjonsledelse/Markedsføring og salgsledelse

	2. Kurs:  
	English business communication

	3. Semester:  
	2.år, 3.semester

	4. Studiepoeng:  
	10

	5. Kursansvarlig:  
	Anne Linda Løhre

	6. Antall timer undervisning:  
	60 timer

	7. Nødvendige forkunnskaper:
	Generell studiekompetanse

	8. Fagbeskrivelse:
	Kurset gir studentene innføring i English business communication: et fagspråk for internasjonal markedsføring og ledelse. Med fokus på det profesjonelle språket ønsker kurset å gi både en plattform for å mestre teori på engelsk samt å gi praktisk språktrening til den internasjonale arena. 
 

	9. Mål:
	Kurset har flere delmål: Det skal dyktiggjøre studentene for klare muntlige og skriftlige utfordringer på engelsk innen markedsføring og ledelse. Arbeid med ISO artikler skal gjøre dem rustet til å nyttiggjøre seg av relevant teori til bruk gjennom hele studiet. Teoretiske og praktiske øvelser i interkulturell kommunikasjon skal forberede studentene til det internasjonale arbeidet innen markedsføring og ledelse.


	10. Emneoversikt:
	Emnene spenner over tre områder:

A) praktisk skriftlig og muntlig språkbruk
B) Interkulturell kommunikasjon
C) Fagartikler
   Tematisk oversikt:
1) ”Information skills in English” Et 2 timers kurs ved Hilah Geer
2)  Engelsk forretningsspråk (terminologi) for internasjonal markedsføring og ledelse. Utdrag fra Einar Hansen Bedre engelsk forretningsspråk.
3) Presentasjoner – teori og praksis
4) Muntlige og skriftlige øvinger 

5) Oversettelser

6) Interkulturell kommunikasjon

7) Fagartikler/terminologi: 3 ISO kjerneartikler valgt I samarbeid med faglærer, inngår i kompendiet

 Kompendiets innhold:
 Øvelser fra  Ian McKenzie English for Business Studies, Cotton/ Robbins Business Class, Oshima/Hogue Academic Writing 
                  Utvalgte emner fra Gesteland Cross-       Cultural Business Behaviour og Jandt An Introduction to International Communication. Identities in a Global Community (i kompendiet)
3 ISO artikler hvorav minst en er fra Journal of Business Communication


	11. Gjennomføring: 
	plenumsforelesninger, gruppeøvelser, IKT-arbeid, dramatiseringer, skriftlige innleveringer, presentasjoner. Foreleser plikter å ha 60 timer kontakt med studentene. 


	12. Evaluering:
	Mappevurdering (10 obligatoriske arbeider) som består av muntlige og skriftlige arbeider. 

Mappen teller 40 % og skriftlig teller 60 prosent. Mappen fungerer også som underveisevaluering: studenten får kontinuerlig tilbakemelding på arbeidet. 



	13. Obligatorisk litteratur med antall sider og pris per bok/hefte:
	Kompendium ”English Business Communication” Høst 2006, ca 150kr


	14. Anbefalt litteratur:
	Murphy, Raymond: English Language in Use, Cambridge University Press (NOK 318)



