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8. Fagbeskrivelse: Kurset bygger på kurset forskningsmetode i markedsundersøkelser 
og har fokus på generell forsknings- og undersøkelsesmetode med 
fordypning i kvantitative analyseteknikker. Kurset gir en 
fordypning i forskningsprosessen og gir en grundig gjennomgang 
av de krav som stilles til kvantitativ forskning. Kurset gir en 
innføring i statistikk med fokus på redskaper for statistisk analyse. 
   

9. Mål: Etter endt kurs skal studenten forstå og kunne gjennomføre 
kvantitative analyser, og benytte seg av metoder som sikrer valide 
funn. Studenten skal få en grundig innsikt i ulike typer kvantitativ 
måling og ulike validitetsformer. Studenten skal gjennom dette 
utvikle en evne til å se fordeler og ulemper ved kvantitative 
metoder samt hvordan problemstilling, teoriforankring, 
datainnsamlingsmetode og analyseteknikker påvirker 
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.1.1 Problemavgrensning 



.1.2 Begreper og variabler 

.1.3 Hypoteser 

.1.4 Kausalmodell 
.2 Undersøkelsesdesign 

.2.1 Kvantitative designs styrker og 
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.2.2.1 Statistisk 
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.3 Måling av variabler 
.3.1 Målemodeller (Formative/refleksive) 
.3.2 Skalanivåer 
.3.3 Konstruksjon av mål 
 

2. Kvantitativ dataanalyse i SPSS 
2.1 Regresjonsforutsetningene 
2.2 Regresjonsanalyse 
2.3 Moderatoranalyse 
 

3. Statistikk og dataanalyse 
3.1 Statistikk og kvantitativ metode 
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