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KURSBESKRIVELSE
ROU1100 Reiselivs- og opplevelsesutvikling

1. Studium/studier Bachelor i Reiseliv og relasjonsledelse

2. Studiear/semester 1.studiear - 1.semester

3. Studiepoeng 10

4. Kursansvarlig Hayskolelektor Janne Olsen

5. Antall timer 50 timer

6. Forkunnskaper Generell studiekompetanse.

7. Mal Kursets mal er a gi studenten god basiskunnskap om reiselivet
som fenomen og naring; globalt, nasjonalt og lokalt. Kunnskapen
skal kunne anvendes for & utvikle markedsorienterte,
miljevennlige og helhetlige reiselivsprodukter pa bedrifts- eller
stedsniva.

8. Innhold En innfering i de mest sentrale temaene innenfor reiseliv. Kurset

bestar av fire hoveddeler:

1. Turisme som fenomen

2. Det helhetlige reiselivsprodukt og turisten
3. Turismens konsekvenser

4. Reiselivsplanlegging

Temaene innenfor kurset vil vere:
reiselivssystemet

sesonger

norsk reiseliv

det helhetlige reiselivsproduktet
reiselivsmarkedet (forbrukeratferd, formal, ettersparsel og motiv,
internasjonale trender)

turismens sosiokulturelle konsekvenser
turismens konfliktomrader

turismens miljgutfordringer
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destinasjonsutvikling, Reiselivsplanlegging.

9. Gjennomfaring

Kurset blir gjennomfart med forelesning, caseoppgaver,

fremfaring, veiledning og selvstudier.

10. Evaluering

En underveisevaluering (gruppe — inntil 3 personer) som teller
40 % av sluttkarakteren.
Tre timers individuell slutteksamen som teller 60 % av

sluttkarakteren.
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