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Mal Malet med emnet er todelt:

1. Studentene skal kjenne til og kunne anvende en helhetlig
forstaelse for og verktay i forbindelse med
innovasjonsinitiativer.

2. Studentene skal tilegne seg et bredere perspektiv pa
utviklingstrekk og trender i gkonomien, som bergrer

forutsetninger for innovasjon.

8. Innhold Historisk perspektiv pa kreativitet, innovasjon og
forretningsutvikling. Utviklingstrender i gkonomien mht
innovasjon. Gjennomgang av fruktbare og mindre fruktbare
forutsetninger til og tilngerminer til innovasjon.

Det vil bli lagt vekt pa a utvikle en farste forstaelse for krefter
som hemmer og fremmer innovasjon — bade i virksomheters
omverden og internt i virksomhetene. Studentene skal gjennomga
ulike analytiske tilnerminger og gvelser som fremmer forstaelse

av innovasjonsprosessen.

9. Gjennomfering Undervisningen gjennomfgres som en kombinasjon av
forelesninger og studentpresentasjoner. Studentene skal bruke en
betydelig del av tiden mellom undervisningsgktene pa vurdering

av et valgt innovasjonsprosjekt.
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10. Evaluering

Det gis en gruppebasert prosjektoppgave ved emnets start.
Gruppen kan veere pa inntil 3 studenter. Emnet avslutter med
innlevering av en prosjektoppgave som teller 100 % av
karakteren. En individuell eksamen pa tre timer som vurderes til
bestatt/ikke bestatt. Individuell eksamen ma vere bestatt for a fa

sluttkarakter.
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