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EMNEBESKRIVELSE  
BUE1100 Business English 

1. Studium/studier Bachelor i Markedsføring og internasjonalisering 

Bachelor i Markedsføring og salgsledelse 

2. Studieår/semester   2.studieår - 3.semester 

3. Studiepoeng 10 

4. Emneansvarlig Høyskolelektor Hanne Stavelie 

5. Antall timer  60 timer 

6. Forkunnskaper Generell studiekompetanse  

7. Læringsmål Kunnskapsmål:  

Emnet skal utstyre studentene med nødvendige 

engelskkunnskaper for deres fremtidige arbeid i forretningslivet 

generelt, og innen salg og markedsføring spesielt. Emnet er 

tilpasset studentenes behov for profesjonell engelsk i situasjoner 

knyttet til internasjonalt forretningsliv, markedsføring, reklame 

og salg, forhandlinger, møter og presentasjoner. 

Ferdighetsmål:  

Muntlig presentasjons- og kommunikasjonsteknikk skal bygges 

opp gjennom emnet, og studentene skal beherske formell 

kommunikasjon på engelsk både muntlig og skriftlig innen en 

rekke områder, som skriving av forretningsbrev og jobbsøknader, 

i telefonsamtaler, møter, forhandlinger og presentasjoner. 

Studentene skal videre bygge opp vokabular og terminologi i alle 

områdene spesifisert under ”Innhold”.  

Holdningsmål: 

Studentene skal utvikle bevissthet om hensiktsmessig 

kommunikasjon i profesjonelle situasjoner på engelsk, og få 

forståelse for hvilke forventninger engelskspråklig 

forretningskultur og arbeidsliv har til profesjonell språklig atferd 

både muntlig og skriftlig, for eksempel mht formell uttrykksmåte, 

høflighet, relasjonsbygging, sosialisering og problemløsning. 
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8. Innhold Gjennom følgende temaer vil studentene bygge vokabular, 

terminologi og kommunikative ferdigheter: 

• Meetings 

• Negotiations 

• Marketing and advertising 

• Promotional tools 

• Products 

• 2 interactive business case studies  

• CV writing and job application 

• Business letter and email writing 

• Advertisements, promotions, news releases and exhibitions 

• Making presentations 

• Telephoning and socializing 

9. Gjennomføring  Den timeplanlagte undervisningen legges opp med forelesninger, 

gruppearbeid, skriftlige og muntlige oppgaver, lytteøvelser, 

rollespill og presentasjoner. Emnet inkluderer to business case 

som krever aktiv deltakelse fra studentene gjennom hele 

prosessen. Casene gjennomføres med forberedelse i grupper og 

rollespill som spenner over flere undervisningsøkter. Det 

beregnes en betydelig egeninnsats i løpet av emnet, og det legges 

opp til en interaktiv undervisningsform der studentene deltar 

aktivt i diskusjoner, simuleringer og andre klasseromsaktiviteter 

på engelsk.  

Arbeidskrav: Deltakelse i undervisningsperioden med case er 

obligatorisk, til sammen 6 økter á 3 timer (18 timer). Fravær må 

dokumenteres med legeerklæring. Fravær over to økter (6 timer) 

tilfredsstiller ikke arbeidskravet. 

Hvis arbeidskravet ikke oppfylles vil studenten ikke kunne gå 

opp til avsluttende eksamen.   

10. Vurdering 1) Muntlig gruppeeksamen som teller 40 % av karakteren i 

emnet: 

Studentene forbereder en 15 minutters presentasjon i grupper på 

inntil 3 studenter. Ved behov kan det stilles spørsmål til 
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presentasjonen (ekstern sensur). 

2) Slutteksamen som teller 60 % av karakteren i emnet: Skriftlig, 

individuell eksamen.  

 

Arbeidskrav må være godkjent for at studenten skal kunne 

fremstille seg til slutteksamen (se ”9. Gjennomføring”). 
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Torvik, Judith. 2009. Business Communication Skills in  

English, Fall-2009. Kompendium produsert for 
Høyskolen i Telemark. (s. 11-13, 37-77) 
 

12. Anbefalt litteratur Murphy, Raymond. 2004. English grammar in use : a self-study 
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Oxford Advanced Learner´s Dictionary (tillatt til eksamen), og en 
god Norsk-Engelsk/Engelsk-Norsk ordbok (ikke tillatt til 
eksamen) 
 

 
 


