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EMNEBESKRIVELSE  
INS2100 Informasjon og samfunnskontakt 

 
1. Studium/studier Bachelor i Reklame og merkebygging 

2. Studieår/semester   2.studieår – 3.semester 

3. Studiepoeng 10 

4. Emneansvarlig Førstelektor Karl-Fredrik Tangen 

5. Antall timer  50 

6. Anbefalte 
forkunnskaper 

Generell studiekompetanse + 1. studieår Markedshøyskolen 

7. Mål Gjennom en kombinasjon av teori og praktiske eksempler vil 

studentene opparbeide en forståelse for informasjonsarbeidets 

grunnprinsipper. Etter fullført emne skal studentene kunne 

anvende disse metodene i sitt arbeid. De skal kjenne 

grunnstrukturen i arbeidsprosessen, ha innsikt i hovedlinjer i PR-

fagets historie og være i stand til å forstå hvordan 

informasjonsarbeid virker for bedrifter og i samfunnet. 

8. Innhold Den praktiske virkeligheten og den teoretiske tilnærmingen 

Hvordan bedrifter og organisasjoner arbeider med informasjon og 

samfunnskontakt 

Informasjonskampanjer og informasjonsstrategier 

Segmentering og målgruppeanalyse i informasjonsarbeidet 

Informasjonsledelse og informasjonsplanlegging 

Intern informasjon og dialoginformasjon 

Ekstern kommunikasjon: bruk av massemedier 

Forholdet mellom informasjon og markedskommunikasjon 

Etiske spørsmål i informasjonsarbeid 

9. Gjennomføring  Emnet blir gjennomført med forelesninger og selvstudier. 

Emnet er et samfunnsfag som krever kunnskaper om samfunnet. 

Studentene forventes å følge med i medier slik at de kjenner til 

aktuelle begivenheter i politikken, i økonomien og/eller det som 
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er langt fremme i mediebildet. 

10. Evaluering Deleksamen, ca 8 ukers gruppeoppgave, som teller 40 % av 

karakteren i emnet. 

Slutteksamen, 3 timers individuell skriftlig besvarelse, som teller 

60 % av karakteren i emnet. 
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