[image: image1.jpg]Oslo Markedshayskole

campus kristiania




KURSBESKRIVELSE FOR MARKEDSPLANLEGGING OG PROSJEKTSTYRING
	1. Studium: 
	Bachelor i markedsføring og salgsledelse

	2. Kurs:  
	Markedsplanlegging og prosjektstyring

	3. Studieår/Semester:  
	2. semester (1. studieår)

	4. Studiepoeng:  
	10

	5. Kursansvarlig:  
	Nils M. Høgevold

	6. Antall timer undervisning:  
	60

	7. Nødvendige forkunnskaper:
	

	8. Fagbeskrivelse:
	Kurset gir forståelse for hva prosjektplanlegging er og gir innsikt i arbeidet med å lage en markedsplan.  De interne og eksterne arbeidsbetingelser påvirker de beslutningene som tas i markedsføring, og kurset fokuserer på hvordan arbeidsbetingelser påvirker utfallet av beslutninger når det gjelder produkt, pris, distribusjon og markedskommunikasjon.  Markedsføring både på forbrukermarkedet, bedriftsmarkedet og tjenestemarkedet berøres.  

. 

	9. Mål:
	Kurset har som hovedmål at studentene etter endt kurs skal være i stand til å utforme og begrunne en markedsplan ut fra en konkret beslutningssituasjon. Viktigheten av å eksplisitt forholde seg til muligheter og trusler en bedrift står overfor og de styrker og svakheter bedriften besitter i konkurransesituasjonen framheves.  Planlegningen skal sees som kreative og rasjonelle beslutningsprosesser begrenset av de ressursrammer som eksisterer.  Et viktig moment er å knytte markedsanalyse tydelig sammen med de informasjonsbehov en slik planlegningsprosess møter. 



	10. Emneoversikt:
	Introduksjon til prosjektstyring
  Milepælplanlegging og ansvarsfordeling

  Kjennetegn ved prosjekt

  Prosjektets livssyklus

Introduksjon til markedsføringsledelse

Verktøy og strukturer i markedsplanlegging

Markedsplanen

Rammebetingelser

Konkurrentanalyse

Segmentering og målgruppevalg

Produktets livssyklus
Produktutvikling
Prisstrategi

Markedskommunikasjon

Implementering og gjennomføring av aktiviteter



	11. Gjennomføring: 
	Kurset vil bli gjennomført med forelesninger, diskusjoner og cases. Studentene vil gruppevis utarbeide en markedsplan. 

	12. Evaluering (underveis- og sluttevalueringer):
	  Skriftlig rapport (markedsplan) teller sammen med   

  muntlig presentasjon 40% totalkarakteren i faget.  
  Skriftlig eksamen teller 60% av total karakter i
  faget.  

  

	13. Obligatorisk litteratur 
	Bok: Markedsføringsledelse siste utgave, P. Kotler, Gyldendal Akademisk

 Program: Marketing Plan Pro, Palo Alto Software 
 (siste utgave)

 Eventuelle artikler og/eller annet materiale som utdeles
 på forelesninger 

 Forelesningsnotater



	14. Anbefalt litteratur:
	


