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KURSBESKRIVELSE FOR
	1. Studium:  
	KaosPilot

- BA i kreativitet, innovasjon og forretningsutvikling

	2. Kurs:  
	Entreprenørskap, forretningsutvikling og innovasjon

	3. Semester:  
	2. semester (vår)

	4. Studiepoeng:  
	15 sp

	5. Kursansvarlig:  
	Tom Karp

	6. Antall timer undervisning:  
	90 timer

	7. Nødvendige forkunnskaper:
	Kurset krever at studenten har gjennomført entreprenørskap, forretningsutvikling og innovasjon 1. 

	8. Fagbeskrivelse:
	Kurset skal gi studentene en kunnskap innen innovasjonsmekanismer, spesielt relatert til forretningsutvikling – i næringslivet, i offentlig sektor og i samfunnet generelt.



	9. Mål:
	Studentene skal tilegne seg et bredere perspektiv på utviklingstrekk og trender i næringslivet, både nasjonalt og internasjonalt. Kurset skal gi studenten en grundig forståelse av markedsmekanismer, markedsutvikling, og markedsposisjonering. Studentene trenes i forretningsutvikling blant annet gjennom bruk av ulike former for forretningskonsepter og forretningsplanlegging, samt anvende dette som utgangspunkt for entreprenørskap – næringsmessig og sosialt. Kurset bevisstgjør studenten ytterligere på rollen som entreprenør, og perspektiver knyttet til ”indre entreprenørskap” .



	10. Emneoversikt:
	· Utviklingstrekk i samfunn og næringsliv; nasjonalt og internasjonalt

· Forandringer og behovet for innovasjon og entreprenørskap i samfunn og næringsliv
· Strategisk innovasjon, innovasjonstenkning og innovasjonsmetoder
· Forretningsutvikling og forretningskonsept: kobling mellom ideer, marked, organisasjon, finansiering, konsept, budsjettering mm.
· Gjennomføring av forretningsplanlegging
· Sosialt entreprenørskap
· Entreprenørrollen og indre entreprenør


	11. Gjennomføring: 
	Det vil bli gitt 90 timer kontakt med foreleser.  Med kontakt med foreleser menes forelesninger i klasser og veiledning enkeltvis og i grupper. I de 90 timene ligger det også diskusjoner og aktiv bruk av cases/oppgaver både individuelt og i grupper, samt veiledning i forhold til studentenes prosjekter. Studentenes presentasjoner av egne arbeider inngår i gjennomføringen. 



	12. Evaluering (underveis- og sluttevalueringer):
	Det vil bli foretatt evalueringer underveis i form av innlevering av en forretningsplan (40% av karakteren) samt en muntlig presentasjon av (30% av karakteren). Kurset avslutter med en 3 timers skriftlig eksamen (30% av karakteren). All eksaminering er individuell.



	13. Obligatorisk litteratur med antall sider og pris per bok/hefte:
	· Spilling, Olav R. (red.) (2006): Entreprenørskap på norsk, 2. utgave, Bergen, fagbokforlaget, 260 sider, pris: 339,-

· Hamel, Gary (2000): Leading the revolution, Boston, Harvard Business School Press, 320 sider, pris: 160,-

· Peters, Tom (2003): Re-imagine! – Business Excellence in a Disruptive Age, London, Dorling Kindersley Ltd., 350 sider, pris: 110,-

· McKinsey & Company (2000), Fra idé til ny virksomhet – En håndbok for nye vekstselskaper, Oslo, PDC Tangen. 253 sider, pris: 299,-
· Gregory J. Dees, Jed Emerson, Peter Economy (2002): Strategic Tools for Social Entrepreneurs: Enhancing the Performance of Your Enterprising Nonprofit, New York, Jogn Wiley & Sons, 320 sider, pris: 190,-




