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Markedshayskolen
campus kristiania
EMNEBESKRIVELSE
IKE3100 Innovasjon, kreativitet og entreprengrskap

1. Studium/studier Bachelor Hotell- og relasjonsledelse
Bachelor Markedsfgring og internasjonalisering
Bachelor Markedsfaring og salgsledelse
Bachelor Reiseliv og relasjonsledelse
Bachelor Reklame og merkebygging

2. Studiear/semester 3.studieadr - 6.semester

3. Studiepoeng 10

4. Emneansvarlig Farsteamanuensis Joyce McHenry

5. Antall timer 50 timer

6. Anbefalte Studentene bar ha gjennomfart tidligere kurs/emner i gkonomi,

forkunnskaper markedsfaring og ledelse i foregaende semestre.

7. Mal Malet med emnet er & forberede og inspirere til & starte egen
virksomhet, og til & kunne bidra og lede nyskapning i etablerte
selskaper. Emnet skal gi teoretiske kunnskaper innenfor
entreprengrskap og innovasjon, og samtidig gi
handlingskompetanse og motivere til nyskapning, basert pa
gjennomarbeidede analyser og beslutninger.

8. Innhold | farste del av emnet vektlegges kreativitet, entreprengrskap og
innovasjon. Studentene far kunnskap om hva en
intraprengr/entreprengr gjer, om viktige egenskaper hos en
entreprengr, og hvordan man kan stimulere til kreativitet og
innovasjon i nye etableringer og eksisterende bedrifter.
| andre del av emnet fokuseres det pa den praktiske
etableringsprosessen, og pa hvordan man gar frem fra idéfasen til
etablert bedrift.

9. Gjennomfaring Den timeplanlagte undervisningen legges opp med forelesninger
og diskusjoner i klassen/-e. Studentene skal ogsa presentere ulike
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former for oppgaver i klassen/-e — bade gruppevis og individuelt.
Det beregnes en betydelig egeninnsats i lgpet av kurset.

10. Evaluering

Underveisevaluering er en individuell skriftlig eksamen som
teller 40 % av sluttkarakteren i emnet.

Sluttevaluering er en skriftlig forretningsplan som utvikles i
grupper pa inntil tre studenter. Den teller 60 % av sluttkarakteren

i emnet. Veiledning gis enkeltvis og i grupper.
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Det vil i tillegg bli anvendt ekstra litteratur i form av artikler og
"cases" etter behov.

12. Anbefalt litteratur

IKE3100 Innovasjon, kreativitet og entreprengrskap. Side 3 av 3




