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Aldri har det veert billigere a fly. Men flyplassbutikkene er stort sett
like dyre, eksklusive og uspennende som fer. Hvorfor er det sann?

VGs skrekkbilder av luksu-
rigse  merkevarebutikker
uten kunder er fra avgangs-

DROM - INSPIRASJO B GODE TIP

Hyplassbutikkene

dyre og t

Av DAG FONB/EK

hallen pa Wien lufthavn —
en av de mest brukte trans-
ferflyplassene i Europa.

— Vil gjore Gardermoen

Wien er tilfeldig valgt. Li-
ke skremmende folketomt
er det i de fleste andre internasjo-
nale flyplassbutikkene — i lekre lo-
kaler som oser av eksklusivitet,
dyre kleer og merkevarer som de
feerreste av oss har rad til & kjgpe.

Sjefen for charteroperatoren
Ving i Norge, Christian Gronli, sy-
nes det er trist at butikkutvalget
pa mange av flyplassene minner
mest om 5.th Avenue i New York.

— | feriestemningsrus kan man jo
komme i skade for & svi av verdien
pa en flybillett t/r New York pa en
jakke man egentlig ikke trenger.
Hvorfor glimrer de rimelige kleskje-
dene med sitt fravaer? spar Gronli.

Stotter kritikken
Reisebransjedirekter Rolf Fors-
dahl i HSH stetter kritikken:

Forsdahl, som selv har reagert
pa at flyplassene later til & tviholde
pa sitt eksklusive og ekskluderen-
de preg, tror det ville vaere mye a
hente pa & modernisere og folke-
liggjere butikkene og vareutvalget:

billigere og folkeligere

— Mange fritids- og okonomi-
klassereisende finner ikke varer de
kunne tenke seg & kjope pa fly-
plassene, sier han. Men butikkdri-
vemne pa Gardermoen foler seg
ikke truffet av kritikken.

— Nei vi gjor ikke det, sier Hans
Kristian Melbye, eier og partner i
selskapet Airport Retail Group
som bl.a. driver klesbutikkene pa
Gardermoen, Arlanda og Helsinki
lufthavn Vantaa.

Siden de overtok butikkene fra
SAS i 2005 har de jobbet malbe-
visst for & tilby flypassasjerene billi-
gere varer, forsikrer Melbye.

- Dressmann-priser

— Vi ligger helt pa grensen av hva
flyplassdriverne gnsker, og ma ba-
lansere mellom merkevareleve-
randgrenes krav og onsket om a
tilbyr rimeligere og mer folkelige
varer, sier Melbye, som finner
grunn til & rose ledelsen pa Oslo
Lufthavn (OSL).

T0 PARKER - DOBBELT SA MORO.

UNIKT APNINGSTILBUD FREM TIL 30. MAI PA DYREPARKEN.NO:
Kjop 3 dagersbillett til Dyreparken og fa inngang til Badelandet inkludert
—2 parker for prisen av 1.

«0verfloden»

Kan du tenke deg noe bedre enn
4 seile behagelig omkring? P&
Overfloden sitter man i en bade-
ring og blir fart med strgmmen.
Overfloden er 230 meter lang, og
gar bade innvendig og utvendig.
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— Som oss gnsker de & drive en
flyplass for folk flest, sier han.

— Hva er blitt billigere?

— Pa Gardermoen tilbyr vi skjor-
ter til 199,- og engangsbriller til
samme prisen. Dette er Dress-
mann-priser, understreker Melbye,
som forsikrer at de har fatt med
seg at folk flest flyr. Som butikk-
drivere gnsker de & selge mest
mulig varer.

Melbye har selv bakgrunn fra
Voice of Europa-systemet og «vet
alt om folkelig klessalg», som han
selv sier.

Problemet pa Gardermoen er
plassmangelen, forklarer direktor
for naering og eiendom pa Oslo
Lufthavn, Espen Ettre.

— Plassproblemene gjor at vi
ikke kan ta inn s& mange aktorer
som vi gnsker. Derfor har vi lagt
oss pa en linje med middels prise-
de brands i klesutvalget, forklarer
Ettre.

Ny terminal
Nar Terminal 2 star ferdig, tidligst i
2017, vil flere forhandlere slippe til,
lover han. Da vil ogsé utvalget bli
bredere og prisspennet storre,
spar Ettre.

VG har kontaktet Hennes &
Mauritz for & hare om de kan tenke
seg butikklokaler p4 Gardermoen
— eller om de har deltatt i anbuds-
runder der.

— Ingen kommentar, svarer
pressesjef Vibeke Holann i H&M
Norge.

— Slike informasjoner er sensi-
tive, og vil onsker ikke rope hvor-
dan vi tenker og planlegger, sier
hun. — Men H&M er alltid pa jakt
etter gode butikklokaler, legger
hun til.

— Er hovedflyplassen & betrak-
te som gode lokaler for H&M?

— Ingen kommentar.

A mikse luksusvarer med billig-
varer er ingen enkel kunst, skal vi
tro Hans Kristian Melbye i Airport
Retail Group:

— Merkevareleverandorene li-
ker ikke & std sammen med billig-
merkene. De vil helst sta for seg
selv, godt synlig, sier han.

E-post: dag.fonbak@vg.no

— Passasjerene vil handle,
men finner ikke varene de vil
ha. Det er jo haplest — for alle,
mener rektor Trond Blindheim
pa Markedshgyskolen.

— Det ville gavne bade flypassa-
sjerene og butikkdriverne om vare-

_mvgreise.no _ 150 kroner for et belte!

utvalget ble mer folkelig og tilgjen-
gelig for flere av oss, sier Blind-
heim, som selv fikk hakeslepp da
han forleden matte ut med 1600
kroner for et helt alminnelig bukse-
belte i en flyplassbutikk.

— Jeg har ikke turt & fortelle det
hjemme, sier han til VG.

SLEPP;
Rektor Trond
S Blindheim pa
Markeds-
hoyskolen.
Foto: WER-
NER JUVIK

Blindheim mener dagens fly-
plassbutikker reflekterer et kultu-

Bredere vareutvalg ga okt salg

Etter at vareutvalget i
klesavdelingen ble bre-
dere, gikk salgskurven
rett til vaers.
Dette forteller adm. direkter Vivian
Sivertsen i DFDS Seaways Norge
til VG.

For en stund siden la Koben-
havn-fergen om butikkdriften om

bord. Fremfor alt ble varesortimen-
tet bredere. Sivertsen forteller at
det umiddelbart slo sveert positivt
ut pa salget og omsetningen at va-
reutvalget i hyllene ble bredere.

— Vi fikk et storre spenn i vare-
utvalget ved at vi bade tok inn billi-
ge kleer og dyrere, mer eksklusive
ting, forklarer Sivertsen.

— Vi sa en fantastisk salgskurve,
sier hun.

Fergeselskapene konkurrerer
med flyselskapene om mange av
de samme passasjerene, og
bransjefolk VG har snakket med
er ikke i tvil: Nar fergene merker
okt ettersporsel og mer salg av
billigkleer, er det all grunn til & tro
at flyplassene ville oppleve det
samme om de hadde utvidet til-
budet av rimelige kieer, sko, belter
OsV.

relt etterslep fra gamle dager, da
folk pyntet seg nar de en sjelden
gang skulle ut og reise.

— Butikkenes profil og vare-
utvalg henger igjen fra den gang
det a fly var noe eksklusivt, for-
beholdt noen fa og rike, sukker
han.

— Eller kanskje vareutvalget
er tilpasset alle mennene (72
prosent av de flyreisende) pa

forretningsreiser betalt av and-
re, som renser samvittigheten
sin ved & kjope noe fint & ha
med hjem til kona...
Flyplassene ma ta inn butik-
ker med varer som vanlige folk
onsker a kjope. — Hadde Hen-
nes & Mauritz eller andre folke-
lige kieder kommet inn, ville
omsetningen oke kraftig, tror
Markedshoyskolens rektor.

SKREMMENDE
TOMT:

Gucci, Timberland
og Burberry for
alle penga. Ikke en
kunde a se i de
eksklusive fly-
plassbutikkene.
Nar skal flyplass-
driverne fa oynene
opp for at flyrei-
sende mer og mer
er vanlige folk,
uten sans for
skjorter som kos-
ter fem ganger mer

enn flybilletten.
Alle foto: DAG FONB/EK

«PLUKKSALG»:

Nar sé du sist den-
ne typen klessalg
pa en flyplass?
Bildet er fra en av
DFDS’ ferger, som
har opplevd salgs-
okning etter at
vareutvalget i kles-
avdelingen ble
bredere

Foto: DAG FONBAEK
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F& Mobilt Bredband bade pa PC
0g mobiltelefon til en fast pris.

Best
jtest

G, DN 09

eriVG
Tesinnel ' o deg

V2 el

USB-modem kr 1,-
Mobilt Bredband Total
kr399,- pr. mnd.

Inkluderer all databruk i Norge pa opptil

3 SIM-kort med det samme bedrifts-
abonnementet. Inntil 10 GB pr mnd. Prisen
pa USB-modem forutsetter 18 mnd. avtale
pa Mobilt Bredband Total. Datakort kr 25,-
prmnd. Alle priser eks mva.

), telenor

www.telehuset.no 815 44 400




