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Familien, som bor i Notodden,
var én av over hundre som deltok
i konkurransen om gratis ferie.
Som en av to familier vant de
drømmeferien. Fra 19. juni til 3.
juli får Moen-Dalviken og famili-
enVisnes fra Eide bådemat, over-
natting og underholdning dekket.
Også lommepenger får de. Eneste
oppgave er å nyte tilbudene og
blogge om dem.
Rektor vedMarkedshøysko-

len Trond Blindheim kjenner
ikke til at denne typen mar-
kedsføring er blitt utført tidli-
gere. Han peker på at blogging
for ferie er nyttig på to ulike
måter.
–Dette er markedsføring av Lil-

lehammer og omegn, men også
en markedsundersøkelse. Ved å
invitere tilreisende til å blogge om
området ser turistnæringen hva
besøkendemerker seg ved, hva de
velger å skrive hjem om, sier
Blindheim.
–Bloggen blir en viktig indika-

tor på hva de bør markedsføre.
Det er jo ikke de fastboende som
ser hva som skiller seg ut, sier
Blindheim.

Ingen sensur
Marit Lien i Lillehammer Turist,
medlemsorganisasjonen for han-
dels- og reiselivsnæringen i om-
rådet, forteller at de håper blogge-

Familien på fire har to uker ferie
på Lillehammers handels- og rei-
selivsnærings regning. De har
blant annet vært på padling, møtt
lama og fått ridekurs, i tillegg til å
teste ut Lilleputthammer, Barnas
gård og Hunderfossen. Avslut-
ningen på ferie – konsert med
Alexander Rybak.
– Vi har det kjempebra, sier

pappa Lennart Moen (34) på tele-
fon fra Maihaugen. Han tar en li-
ten pause i programmet for å
snakke med oss. Linda Dalviken
(35) og døtrene Luna (3) og Liv
(5) utforsker museet.

Blogger
– Vi hadde aldri fått gjort så mye
på så kort tid uten dette oppleg-
get. Vi er litt over halvveis, og for
ungene gjenstår det morsomste,
sier Moen.

BLOGGER FOR FERIE
FamilienMoen-
Dalviken får betalt
for å oppleve
Lillehammer på
kryss og tvers og
skrive om det.

BETALT FERIE: Liv (5), Linda Dalviken (35), Luna (3) og Lennart Moen (34) fra Notodden blir ordentlig
kjent med Lillehammerområdet. Foto: lillehammerdalviken.blogspot.com
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ne vil gi en bredere markedsfø-
ring.
– Med den informasjonsflyten

vi har i dag, når ikke tradisjonell
reklame fram på samme måte

som før. Fordi blogging er ærlige-
re, håper vi å nå et publikum vi
kanskje ellers ikke ville nådd, sier
Lien.
Og Moen lover ærlighet.

– Er det noe å sette fingeren på,
skal vi gjøre det. Men det har ikke
vært mye negativt å skrive om. Vi
har hatt det helt fantastisk, sier
Moen til Dagbladet.

INTERNETT

- Markedsføring og markedsundersøkelse i ett, sier ekspert:


