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ETTERBØRS 47

PÅ NATTBORDET

Navn: 
Erik Sandersen
Alder: 44
Stilling: 
Partner, Incitia

– Jeg er på vinterferie nå, så 
jeg har den liggende her ... Det 
er en bok om språk, «The 
Unfolding of Language – The 
Evolution of Mankind’s Grea-
test Invention» av Guy 
Deutscher, en britisk språk-
professor. Den tar for seg 
hvordan språket har utviklet 
seg, og ligner egentlig på utvi-
klingslæren.
– Man har jo aldri oppdaget 
noen kultur som har vært i en 
mellomfase mellom ikke-
språk og språk, så det er jo 
uhyrlig fascinerende å fore-
stille seg hvordan det hele 
startet.
– Forfatteren tar utgangs-
punkt i den han kaller et «Me 
Tarzan»-språk, som utvikles 
etterhvert med preposisjoner 
og adjektiver.
– Dette er bare vagt relevant, 
men Nattbordet leste igår om 
det vidunderlige språket 
abkhasisk. Det har angivelig 
«67 konsonanter og en vokal», 
men det kan jo være en over-
drivelse.
– Hah. Men i semittiske språk 
har man typisk en stamme på 
tre konsonanter, og så endrer 
man vokalene rundt for å få 
beslektede betydninger.
– Er denne type bok typisk for 
deg?
– Jeg leser mest dokumentar-
litteratur og populærvitenska-
pelige bøker, ja. Og historie. At 
det ble språk denne gangen 
var mer en tilfeldighet, jeg 
kom over den i en bokhandel 
og syntes den så interessant 
ut. 
– Bill Bryson bør da være din 
mann.
– Jeg begynte på «En kort 
historie om nesten alt», men 
jeg synes ikke den var så impo-
nerende, for å være helt ærlig. 
Så jeg la den fra meg før jeg 
ble ferdig med den.
– Nu vel. Legger man ikke 
bøker fra seg, får man heller 
ikke lest noen andre.
– Det blir en prioritering. Når 
det gjelder skjønnlitteratur, så 
må det vel være Ibsen jeg leste 
sist. 
– Noen særlig som kan trekkes 
frem?
– «Kongsemnerne», beskri-
velsen av Håkon og Skule, som 
var helt forskjellige 
mennesker, men hadde 
samme ambisjon. Men så var 
målet nok bare riktig for den 
ene av dem.

Lovligheten til såkalt 
produktplassering, eller 
skjult reklame, i norske 

tv-produksjoner, skal i disse 
dager avgjøres. Motstanderne 
vil skjerme publikum, men et 
fortsatt forbud er kun egnet til 
å skade norske produksjons-
miljøer. 

Reguleringer derimot, kan i 
tillegg til å skjerme visse grupper 
også bidra til at film- og tv-
produksjoner får tilgang til en 
finansieringskilde som kan gi 
både flere og bedre produksjoner 
i Norge. 

Økt interesse
Interessen for produktplasse-
ringer er sterkt økende blant 
markedsførere. 

På film har vi det siste året sett 
La Mote nylonstrømper i barne-
filmen «Knerten», og Kondome-
riet er tydelig eksponert i 
«Tomme Tønner». 

Heller ikke i tv er det fravær av 
produktplasseringer. Eksempler 
kan være at dramasjef i NRK 
Hans Rossiné holder offentlige 
foredrag om hvordan 
«Himmelblå» på NRK har ført 
til 15.000 nye turister på 
Ylvingen, og bruken av Bergans-
jakker og Bavac-luer i «71 grader 
nord» på TVNorge. 

Produktplasseringer i tv er 
ikke helt problemfritt. Kringkas-
tingsloven forbyr bruken av 
skjult reklame. Dette gjør at 
mange produsenter sjonglerer 
med begreper som produktspon-
sing, eller snakker om gratis lån 
av rekvisitter for å unngå juri-
disk baksmell. Men hvis vi ser 
bort ifra jus er dette i praksis 
produktplasseringer, og kan 
påvirke kundene som skjult 
reklame.

Hodepine fra EU
Hovedårsaken til stigende inter-
esse for produktplasseringer er 
innføringen av EUs AMT-direktiv 
(audiovisuelle medietjenester) i 
Norge. 19. desember ifjor ble det 
tillatt med produktplasseringer i 
EU. Hvordan dette direktivet 
skal inn arbeides i norsk rett er 
en hodepine for regjeringen. 

På den ene siden ønsker man 
et fortsatt vern av forbrukerne 
mot uønsket reklame. På den 
annen side har en samlet norsk 
tv- og filmbransje vært tydelig på 
at rammevilkårene for film- og 
tv-produksjon i Norge må være 
sammenlignbare med resten av 
Europa. 

Høringsfristen for innføring av 
AMT-direktivet gikk ut 9. 
oktober ifjor. I høringsnotatet 
ber departementet om «hørings-
instansenes syn på hvorvidt 
produktplassering bør tillates i 
visse programkategorier eller om 
det i kringkastingsloven bør fast-
settes et uttrykkelig forbud mot 
produktplassering.» Saken er nå 
til behandling i Kulturdeparte-
mentet, og hva statsråden faller 
ned på er usikkert. 

Nordmenn er lite positive
Høringsrunden har bidratt til 
økt bevissthet rundt produkt-
plasseringer hos bransjeaktører. 
Men det er verdt å merke seg at 
ingen av aktørene i noen større 
grad har studert hva befolk-

ningen mener om produkt-
plasseringer. 

I en landsrepresentativ 
web undersøkelse – gjennomført 
av YouGov på oppdrag for 
Markedshøyskolen i desember 
2009 – finner vi at to av tre nord-
menn mener å vite hva produkt-
plasseringer er. Derimot er svært 
få positive til produktplasse-
ringer. Kun 20 prosent av 
utvalget er «helt enig» eller 
«nesten helt enig» i påstanden 
«Jeg synes produktplasseringer 
er positivt». 21 prosent er helt 
uenig. Tilsvarende ønsker bare 
12 prosent at produktplasse-
ringer skal øke i omfang i tv og 
film. 

Bildet blir derimot litt mer 
positivt om vi eksplisitt påpeker 
at produktplasseringer bidrar til 
å finansiere nye filmer og tv-
programmer. Isåfall vokser 
gruppen som er positive til 
produktplasseringer til 35 
prosent. Mye tyder altså på at 
publikum vil bli mer positive til 
produktplasseringer, hvis dette 
fører til flere og bedre tv-produk-
sjoner.

Opphev forbudet
Departementet bør ikke lete 
etter svaret på hvorvidt utfor-
dringen med produktplasse-
ringer best møtes med fortsatt 
generelt, norsk forbud eller ei, 
men heller utvikle klare regule-
ringer av hvordan produktplas-

seringer kan benyttes i tv. 
Noen forslag til slike regule-

ringer kan være å forby produkt-
plasseringer i produksjoner 
rettet mot barn og unge og i 
nyhets- og dokumentar-
programmer. I tillegg bør 
publikum rutinemessig varsles 
om at programmet kan inne-
holde reklame, for eksempel i 
form av en varselplakat i begyn-
nelsen av programmet. 

Produktplasseringer øker i 
omfang også i Norge. Spørsmålet 
er om denne utviklingen vil være 
åpen og bruken regulert av 
lovgivning, eller om bransjen vil 
fortsette med å gi faktiske plas-
seringer andre navn som til 
enhver tid er innenfor en gjel-
dende lov tolkning.

Etter mitt syn vil det være 
naivt å tro at et særnorsk forbud 
vil stoppe denne utviklingen. Et 
fortsatt norsk forbud vil bare 
oppnå én ting: Å ramme norsk 
tv-produksjon. 
Det enkleste for begge parter må 
være at regjeringen snarest 
mulig gir bransjen like vilkår 
som resten av Europa og tillater 
produktplasseringer på tv. 
Utsatte grupper bør fortsatt 
beskyttes, men dette gjøres best 
gjennom klare reguleringer. 
Dagens praksis er skadelig for 
alle parter.

Lars Erling Olsen er førsteama-
nuensis ved Markedshøyskolen.

Skjult reklame – ja takk!
Et fortsatt forbud mot produktplassering vil skade norsk tv-produksjon, 
skriver Lars Erling Olsen.

PÅ PLASS MED LOGO. Strømpemerket La Mote betalte for produktplassering i «Knerten». 
Foto: Ari Wilfry / Paradox Film. 

VIL ÅPNE OPP. 
Første-
amanuensis 
Lars Erling 
Olsen.
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